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ФЕСТИВАЛЬ СРЕДИ ТРУДОВЫХ 

КОЛЛЕКТИВОВ 

Следующим важнейшим событием Место проведения всероссийского станет VI 
Фестиваль среди тру- мероприятия было выбрано не слудовых коллективов, 
который чайно: в прошлом году участники из пройдет с 13 по 19 мая на базе СК 
ПАО «Магнитогорский метал«Юбилейный» ПАО «Магнитогор- лургический 
комбинат» стали ский металлургический комбинат». чемпионами V фестиваля ГТО 
среди трудовых коллективов. Победа приНа этом мероприятии сойдутся несла им 
не только кубок, но и право команды из различных отраслей — родному 
Магнитогорску принять на от промышленности до финансов и своей земле 
следующий VI фестигосударственных служб. В общей валь. 

сложности в соревнованиях примут участие 376 человек в возрасте от 25 до 64 лет. 

”Успех команды ПАО «ММК» - это результат огромного труда, безграничной любви 

к спорту и неудержимого желания совершать маленький подвиг каждый день, на 

каждом соревновании, преодолевая любые трудности. Благодаря вам, наш город 

(Магнитогорск), комбинат и спортивный клуб «Металлург-Магнитогорск» вновь и вновь 

подтверждают высокий уровень и значительный вклад в развитие спорта. Вы стали 

примером для подражания и образцом стремления к победе, выдержки и упорного 

труда для близких и коллег 

Генеральный директор ПАО «ММК»  

Павел Шиляев 
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БОНУСЫ В СЕРВИСЕ «ДРУГОЕ ДЕЛО» 

ЗА ПОСЕЩЕНИЕ СТЕНДА  



КАК ПОПАСТЬ В ТОП-3 РЕЙТИНГА ПО 
РЕАЛИЗАЦИИ КОМПЛЕКСА ГТО? 
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КОМПЛЕКСА  

 

 

 

 



 

 

Раз в квартал мы наблюдаем изменения в 
рейтинге ГТО, а последнее время всё чаще 
видим новые регионы в верхних его 
строчках. Что же их объединяет? Какие 
принципы, качества и внешние атрибуты 
позволяют им планомерно выходить в 
лидеры? 

Специалисты Объединения «Диалог-
Конверсия» решили проверить свою 
гипотезу о значении маркетинговых 
инструментов в нелёгком деле развития 

комплекса ГТО и поговорили с 
представителями лидирующих регионов. 

Примеры Ямало-Ненецкого автономного 
округа, Белгородской и Воронежской 
областей оказались довольно 
разноплановыми: где-то подстёгивает 
внутренняя конкуренция, где-то шире 
поддержка администрации и СМИ, а где-то 
ведётся активная работа с аудиторией, 
начиная   «с пелёнок». 

Как выяснилось, всех объединяют следующие ключевые моменты: 

• Трепетный подход к делу; 

• Организация локальных мероприятий на базе центров тестирования; 

• Активная позиция по повышению узнаваемости бренда. 

Как видите, секрета особого нет. Но, можно сделать ещё ряд интересных выводов и 
рекомендаций из нашего общения. Вот ключевые моменты наших интервью:0 

 

” Ямало-Ненецкий автономный округ  

Основой своих успехов в Ямало-Ненецком автономном округе считают активную 
конкуренцию! На территории региона введен внутренний рейтинг центров тестирования 
и муниципалитетов, в котором они на еженедельной основе борются за звание лучшего. 
Здесь активно пользуются маркетинговой программой, полноценно оформляют 
пространство внутри центров тестирования, организуют собственные мероприятия, 
уделяют отдельное внимание поощрению участников комплекса – всё это способствует 
достижению победы. А вот победа на внутреннем этапе уже ведёт и на федеральный - 
лучшие из лучших получают дополнительную медийную поддержу в регионе, поскольку 
они будут представлять регион на федеральных соревнованиях. 



КАК ПОПАСТЬ В ТОП-3 РЕЙТИНГА ПО 
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” Белгородская область 

«Для белгородца ГТО - это норма жизни!» - 

именно с этой фразы мы начали общение с 

региональным оператором комплекса.         В 

этом регионе, благодаря взаимодействию с 

министром спорта Белгородской области 

Жигаловой Натальей Юрьевной, ГТО 

развивается стремительными темпами. 

Почти все мероприятия комплекса в 

Белгородской области освещаются в 

социальных сетях министерства и 

регионального оператора, а также в СМИ – 

это способствует повышению узнаваемости. 

Также отмечено, что на всех региональных 

этапах фестивалей ГТО вручаются 

уникальные переходящие награды. Каждая 

завоевавшая приз команда увековечена на 

нем, тем самым сохраняя историю 

спортивных достижений региона и 

мотивируя к свершению новых. 

” Воронежская область 

В работе регионального оператора 
комплекса прослеживается стратегический 
подход к делу. Прививание идей движения 



 

 

ГТО начинается здесь с 6 лет и планомерно 
прорабатывается по всем возрастным 
категориям. Также большое внимание 
заслуживают локальные муниципальные 
мероприятия, которым по уровню 
организации могут позавидовать и многие 
региональные. Все центры тестирования 
оформляются согласно рекомендациям 
Министерства спорта России, а любое 
награждение сопровождается вручением 
сувенирной продукции с символикой ВФСК 
ГТО. 

Из всего этого можно сделать на первый взгляд очевидный вывод – всё зависит от заботы 
и внимания к своей целевой аудитории, а также от подходов к популяризации 
комплекса. Отсюда и такие же на первый взгляд очевидные рекомендации: 

ГТО должен быть заметен! Привлекайте всех, кого можно в регионе 

для распространения информации – администрацию, СМИ, родительские 

комитеты и т.д. Используйте все доступные поверхности для повышения 

узнаваемости бренда ГТО в своём регионе, используйте флаги и баннеры 

не только внутри помещений, но и снаружи. Рекламируйте себя в 

смежных спортивных и деловых мероприятиях на уровне региона. 

ГТО должен приносить яркие эмоции! В центре тестирования 

должна быть особая атмосфера, в которой приятно находиться и 

возвращаться в неё – уделяйте особое внимание оформлению и 

всем точкам контакта с посетителями и участниками: дарите им 

памятные сувениры, пусть и самые простенькие, но с фирменным 

брендингом. Так вы значительно повышаете и лояльность, и 

узнаваемость. Привлекайте партнёров и спонсоров, организуйте 

совместные проекты. 
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ГТО должен давать повод для гордости! Проводите как можно больше 

мероприятий. Делайте так, чтобы они ассоциировались именно с ГТО, 

с вашим центром тестирования. Награждайте лучших, говорите о них, 

ставьте в пример, оформляйте доски почёта. Вручайте достойные 

награды с региональной символикой победителям – это важно для 

сохранения памяти. Более того, эти награды будут привлекать 

внимание и популяризировать проводимые вами мероприятия, 

вдохновляя будущих чемпионов на новые победы! 

Статья подготовлена Объединением "Диалог-Конверсия" 



 

  

 

 

 

 

 



 

 
 



 

 
 



 

 
 



 

 
 



 

 
  



 

 
 



 

 
 


